
建筑发展 
第 3 卷◆第 11 期◆版本 1.0◆2019 年 11 月 

文章类型：论文 刊号（ISSN）：2425-0082 

Copyright  c  This word is licensed under a Commons Attibution-Non Commercial 4.0 International License. 31 

Building Developments 

试论工程招投标中招标代理机构的作用 
 
刘以华 
广西城建咨询有限公司 
DOI:10.32629/bd.v3i11.2863 
 
[摘  要] 在我国经济保持良好发展态势的基础上,我国城市化建设的脚步也越走越快,为了更好的进行城市化建设,政府部门在相关区域内会进

行广泛的基础工程建设,在工程建设过程中为了保障整体工程质量以及良好的经济性,相关单位在选择建设单位的过程中会采用公开招标的方

式,随着我国社会主义市场化经济发展越来越好,招投标工作的规范性也受到广泛重视,而为了满足不同单位在招投标工作中的规范化管理目标,

招投标代理机构在近年来获得了长足的发展,作为社会服务性质的第三方中介机构,招投标代理机构能够帮助招投标企业妥善完成招投标过程

中的所有内容,充分让招投标工作保持较高的质量,本文将分析工程招投标中招标代理机构的作用。 

[关键词] 工程招投标；招标代理机构；作用 

 

现代化社会主义的建设工作离不开各项工程建设,随着我国经济实力

的不断增强,我国的工程建设技术以及工程建设市场都在不断发展和完善,

在现代化工程建设过程中,采用招投标的方式确认工程承包具体内容是当

前工程建设的发展形势,我们在招投标过程中能够通过招投标文件来对对

方进行了解,同时招标单位也能够根据各个投标企业的投标文件来明确各

单位在相关工程建设中的具体能力,在综合考量所有投标企业的各方面标

准后经过评标和详细审查来确定中标企业并授权承包建设。而为了规范化

招投标工作,保障甲方权益,工程建设市场上出现了越来越多的招标代理

机构,本文将针对招标代理机构的作用进行分析,同时根据当前现实条件

提出强化招标代理机构作用的若干建议。 

1 工程招投标中招标代理机构的作用 

1.1招标代理机构成为建设工程主管部门的得力助手 

在招标代理机构尚未形成完整行业链条时,我国的各类大型工程建设

招投标工作缺乏相应的规范性,在合规性以及合法性上都存在诸多问题,

而当招标代理机构蓬勃发展形成完整的行业链条后,各种工程建设招投标

工作中都能见到其身影,为何我们在招投标工作中要选择招投标代理机构

来进行招标工作代理呢？主要就是因为招标代理机构作为招投标工作的

专业研究组织,其对于当前工程建设过程中招标方以及投标方的各相关信

息以及自身建设要求有明确的了解,而且其对于当前招投标工作中的各项

法律法规有着深入的研究,充分利用招标代理机构的自身专业性是降低招

投标工作复杂程度的 有效措施。在招投标工作中,招标代理机构能够充

分对招投标企业的相关文件进行分析,帮助其调整合同文件中的一些不合

理不合规不合法内容,充分让招投标企业都了解当前国家对于招投标工作

的相关规定,而且在实际工作中,招标代理机构的专业性也成为了招投标

行政监管机构日常工作的得力助手,在招标代理机构的协调帮助下,整个

招投标过程变得更加透明,所有工作内容也更加符合国家相关法律规定,

大大降低了招投标工作的违法违规情况,降低了招投标行政监管单位的工

作难度。 

1.2降低工程整体投资 

投资方对于工程建设的期望必定是低投入高质量以及高建设效率,而

想要充分实现以上目标我们单纯依靠投资方个人的调查研究是很难达到

的,在当前各项工程建设的过程中,工程整体投资受到多方面因素影响,不

仅与工程建设的相关材料市场价格有关,同时也与人工费用、整体市场环

境等因素有关,因此我们在招标过程中想要有效控制整体投资,就要依靠

招标代理机构的自身专业特性,招标代理机构在保障投资方整体投资的工

作上具有良好的控制性,其对于建材市场、各投标单位基本情况都有深入

的了解。在招投标过程中,保障工程投资总额在投资方限定范围之内对于

工程建设的顺利性有决定性影响,在这一过程中如果没有招标代理机构的

管理,那么投资失控的概率会比较高。 

1.3规范建筑市场 

从招标代理机构的核心工作内容上来看,其对于建筑领域的规范化

发展起到了关键作用,招投标工作本身就是在法律法规框架下进行的企

业公平竞争获取工程建设订单的商业活动,既然是商业活动,那么其必

须遵守商业活动的相关规定,在招投标过程中存在各种招投标合同文件,

这些合同文件是否符合国家相关法律法规,是否能够有效保障招投标双

方的合法权益,这些都是招标代理机构在工作中需要重视的问题,在有

效解决这些问题的基础上,整个工程招投标工作获得了规范化发展的基

础,而对于整个建筑市场来讲,行业规范竞争以及招投标工作的规范化

进行是保障市场健康发展的关键前提,这对于我国建筑市场的持续发展

至关重要。 

2 强化招标代理机构自身作用的相关建议 

2.1提升从业人员整体专业素质 

从当前招标代理机构的行业发展情况上来看,虽然当前建筑市场上非

常需要招标代理机构,但是市场需要的是专业素质过硬、工作质量更高的

招标代理中介机构,很多人看准市场发展时机成立了相应的招标代理机构,

但是其在人员水平以及自身资质上都存在较大问题,这其中 明显的问题

就是从业人员自身专业素质较低,这一问题严重影响了该行业的本身存在

价值。招标代理机构本身应该是规范建筑行业发展的主要力量,但是由于

很多招标代理机构从业人员缺乏专业素质导致了违规操作的问题依然比

较严重,从这一方面上来讲我们应该大力强化从业人员的专业素质培养,

提升聘用门槛,在人员培养过程中应该加强职业道德以及相关法律法规的

学习,从加强自身责任意识上提升行业整体专业素质。另外很多从业人员

对于招投标工作的一些专业问题存在理解不清、执行不力的情况,针对这

一问题,招标代理机构应该大力推进工作能力考核制度,定期进行工作能

力考核,将考核成绩纳入绩效工资的考虑范畴,通过这种形式让从业人员

保持良好的自我学习意识,根据市场 新情况以及相关法律法规充分进行

科学化、细致化的工作。 

2.2根据市场发展变化及时调整自身发展方向 

当前建筑市场的发展呈现出表面稳定实则暗流涌动的情况,招标代理

机构作为规范建筑市场招投标工作的中介性质服务机构应该根据变化的

市场情况调整自身发展战略,在业务方面应该多进行争取,要主动接受相

应的招标委托,并在工作中给委托企业一个良好的专业形象,在接受委托
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[摘  要] 当下,生活节奏越来越快,人们的生活压力与日俱增。优质的室内环境可以帮助人们舒缓压力,放松心情。室内设计可以兼顾人们对住

房的实用性需求、审美性需求与精神需求。随着人们物质文化生活水平的提高,其对室内设计的标准要求也不断提高。设计人员需调整设计思

维,加深室内设计的艺术内涵。此外,设计思维是设计者设计理念及设计思路传达的一种形式,其在室内设计中起到非常关键的作用。本文主要

对设计思维在室内设计艺术中的运用进行分析和阐述,希望对室内设计有所帮助。 

[关键词] 概念及内涵；特征；方式；实现设计思维的更新和优化 

 

1 设计思维的概念及内涵分析 

1.1设计思维的概念 

设计思维是设计人员在设计思考中,针对存在的问题,利用分析、研

究、调查等手段获得 终结果,并提出合理解决方法的一种思维模式。设

计思维是设计人员培养中重点关注的内容,深化设计人员的设计思维,能

够有效增强设计人员的逻辑思维能力、洞察能力及解决能力,进而在室内

设计中,更好的发挥自身优势,加强设计的合理性、可行性,实现 终设计

目标。 

1.2设计思维的内涵 

设计的目的是提供优质的服务,室内设计也不例外,应当树立“以人为

本”的思想理念。在完成一项设计任务,或者解决一个实际问题时,设计人

员要预先明确设计的服务对象,然后尽可能的了解服务对象的思想理念、

行为规律与价值意向等,迎合住户的审美取向,创造符合其要求的设计方

案,激发情感共鸣。 

设计思维往往会发散出若干种设想,进而形成多种多样的设计方案,

设计人员需综合考虑各方面因素,选择 合理的方案。我们常说的“头脑

风暴”就是指这种发散性思维。设计人员可以根据主观设想勾画草图,而

草图内容复杂,需要有目的性、有倾向性的进行选择,以保证 终方案与服

务对象的需求相契合。 

2 室内设计思维的特征 

室内设计中涵盖了工程学、建筑学、民俗学、心理学、美学、装饰装

修、灯光照明等诸多学科内容,具有较强的综合性和复杂性。因此,其设计

思维也存在着独特的特征。具体表现在： 

2.1原创性 

原创性可以说是目前设计大师们追求的 高境界,设计人员希望自己

设计出来的产品是对一无二,且能够引领潮流。也正是由于这一特性的指

引,才让设计者不断进行学习和研究,充分发挥自身的创造力,不断完善室

内设计。原创性要求设计人员以新的观念及思路看待社会事物,善于发现

其中存在的问题,并提出合理的解决措施,以凸显设计内容的独特性和个

性化特征。同时,原创性也是设计人员对传统理念及教条的一种突破和创

新,是对传统设计模式和内容的重新评估与思考,也是杜绝抄袭、模仿、拼

贴等不良现象的重要手段。全面发挥设计思维的原创性,能够有效增强艺

术表现效果,凸显设计人员的个人创造能力。 

2.2多元性 

设计思维的创造性是理性和感性思维的连动效果。理性思维是点到点

的线性空间模型思维推倒的过程,其目标明确,得出的结果或答案只有一

个；感性思维则是点到多点的树形空间模型的形象对比过程,其目标多样,

终的结果存在多样性和混乱性。如果单纯的从设计专业特点分析,在室

内设计中,不管是功能、技术的分析还是设计分析,都需要通过理性思维来

加强设计效果；但如果从艺术设计及造型设计上分析,则需要重点考虑感

性思维的运用。因此室内设计门类是抽象思维与形象思维的结合体,其思

维方式具有多元性特征。 

2.3思维方式图形化和比较化 

室内设计分为概念设计、方案设计、施工图设计、竣工图设计这四

个阶段,而绘图则是每个阶段中必不可少的环节,不管在哪个阶段,都需

要通过图形分析及展示来表达设计人员的思维模式,传达设计信息。其

中所需的设计图形种类有平面透视图、立体平面图、剖面图、节点构造

图等,且在图形分析中,要注重功能性的分析,只有这样才能确保设计思

维及设计内容的高效落实。曾有专家学者将设计学习比作是语言学习,

对于室内设计来说,图形是其沟通中使用的 佳语言,其能够加强设计 

后,招标代理机构应该选派专业的工作人员与招标企业展开深入交流,

分析当前工程的具体情况以及招标企业的自身要求,充分了解招标方的

建设意愿。再详细了解具体情况后制定相应的招标合同草稿,然后再次

与招标企业进行分析研究,就当前其关心的相关内容进行分析和解释,

终形成合规合理且能够让招标企业满足的招标合同,确保自身有良好

的发展基础。 

3 结束语 

在当前工程建设的过程中,招投标工作无疑是整个工程建设的关键,

招投标工作不仅决定了工程的具体承建单位,同时也在很大程度上决定了

工程的整体建设品质,因此招投标工作必须得到规范,招标代理机构正是

具有该能力的一种社会服务中介机构,它能够有效规范招投标工作的整体

流程,保障招投标企业双方的合法权益,在未来发展中其必然成为建筑市

场健康发展的必要力量。 
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