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［摘 要］ 本文通过解析创意产业的概念、内涵和特征以及国外创意产业发展的历史经验，结合中国目前所处的城市发展

阶段，分析创意产业在中国城市经济发展的中的作用。并指出创意产业作为全球密切关注的产业，在中国目前产业结构的

调整和优化、经济增长方式的转变上必将起着重大的作用。
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前言

在我国创意产业还是一个新颖的概念，其发展仍限于

少数地区，如台湾、北京、上海、深圳、广州等地。随着世界经

济一体化进程速度的加快和我国日益成为世界性的投资中

心，我国产业结构正逐步得到优化调整而日趋合理，经济增

长方式也正在逐步的由粗放型经济增长方式向集约型经济

增长方式转变。然而当前，我国劳动密集型产业仍然居多，

且区域经济社会发展差异显著，并且待业和失业人员也很

多，这不利于我国整体经济竞争力的提高，所以，持续推进

产业结构调整，进一步实现产业结构的优化升级，积极寻求

新的经济增长点成为当务之急。在我国当前条件下大力发

展创意产业成为必然选择。创意产业在不久的将来定会成

为我国城市新型产业体系中的支柱产业之一。

1 创意产业的概念与内涵

创意产业(Creative fndustrie})一词，于 1998 年首次在

《英国创意产业路径文件》中被正式提出。英国创意产业特

别工作组对其的定义是“源自个人创意、技巧及才华，通过

知识产权的开发和运用，具有创造财富和就业潜力的行

业”。根据这个定义将包括广告、建筑、艺术和文物交易、工

艺品、设计、时装设计、电影、互动休闲软件、音乐、表演艺

术、出版、软件、电视广播等 13 个行业确定为创意产业。但

是，实际上，创意产业已经从上述产业部门中分离出来，成

为独立的产业部门，它生产的产品如广告、建筑、服装、手工

艺生产中的设计创意、电影、电视生产中的题材构思，出版

和软件制作中的选题策划，艺术表演的导演形式，各种产成

品的生产工艺、标准以及销售模式等等，已经不是大众消费
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的最终文化产品，而是文化生产，甚至包括所有其他产业生

产过程中的中间产品。

与文化产业不同，创意产业的内涵是指一些以文化艺

术创意为增值手段，而在可能的情况下，以原创的经营方式

辅助推销，以知识产权保障收益的行业。它的含义中有两

个核心：文化创意和知识产权。创意产业最大的特点在于

创意为产品或者服务提供了实用价值之外的文化附加值，

最终提升了产品的经济价值。可以说创意产业是在世界经

济进人知识经济时代这一背景下发展起来的一种推崇创

新、推崇个人创造力、强调文化艺术对经济的支持与推动的

新兴的文化理念、思潮与经济实践。

2 中国城市现状发展阶段概述

改革开放以来，我国城市在经济、社会、文化等各个方

面都得到了迅速发展。大量事实表明，城市的主导地位已

进入一个新的历史时期或发展阶段。全国的城市化率从改

革开放初期的 17.92%（1978 年）上升到 2006 年 43.9%。城

市化率 30 年提高了 26 个百分点，其速度是惊人和可喜的。

现阶段我国城市发展的主要特征是：

（1）城市增长方式从单纯的规模扩张向规模和质量并

举转变。同国家经济转轨、社会转型相适应，大城市注重经

济增长方式的转变，进行了经济结构，特别是产业结构的战

略性调整。一些大城市从原来以工业，特别是重工业为主

导产业转向以高新产业、现代服务业和文化创意产业为主

导产业的新的经济结构和产业体系。经济结构的调整和经

济增长方式的转变，减少了城市对资源的依赖，创造了更自

由发展的空间，形成节约型、生态型城市，促使城市性质的

变化或转型。

（2）城市空间形态从城市单体发展向城市群体发展转

变。中国城市发展，尤其是大城市发展，也逐步地迈入到城

市群、城市带和城市圈的发展时期。这既是大城市自身发

展的要求，如某些工业向外转移，城市空间布局调整，城市

生态环境改善，城市住宅建设需要等，同时也是区域经济发

展的要求和趋势。

（3）城市发展模式从只注重技术和生产力发展向注重

城市特色和品牌转变。目前，中国城市越来越注重其特色

和品牌。如北京充分利用首都的地位和相应的优势，利用

申办奥运会成功的难得时机，大力发展奥运经济，促进相关

产业发展，加强城市基础设施建设和环境治理，扩大与国际

各界的交流与联系，培育与训练居民的国际意识和外交能

力，提高居民的道德修养和礼仪水平，体现北京历史文化名

城的风尚和国际大城市的特色，创建了北京城市新的城市

品牌，从而大大提高了北京城市的吸引力和知名度。上海、

广州、天津、重庆等城市都是如此。或利用城市的资源，特

别是旅游和历史人文资源，或通过特色活动，或制造特色产

品，或通过特殊事件等，使之上升为品牌，成为城市的特色，

吸引全球的眼球，促进城市的发展。

（4）城市的对外关系从单纯竞争向竞争与合作结合转

变。

3 国外创意产业发展的历史经验借鉴

在新科技革命第三波浪潮之后出现了所谓的知识经

济。其标志性的产业形态就是创意产业。知识经济的形成是

对世界未来发展产生深刻影响的最重要因素之一。20 世纪

80 年代初，美国的“星球大战”计划旨在通过提升国防科技

来刺激陷于滞胀的经济复苏，从而在世界各国引发了发展

高新技术的竞赛。在这场竞赛中，新技术的广泛应用，开辟

了广阔的市场空间，推动了新兴的信息产业高速成长，使陷

入困境的大企业集团获得了新的发展动力，并带动发达国

家宏观经济层面的产业结构调整。一个突出的特点是，发达

国家将自身经济结构中技术含量低，以消耗自然资源为基

础的产业大规模地向发展中国家转移，即产业结构高度化

和工业轻型化，而这一转移过程又同发达国家企业的全球

化跨国经营战略转移紧紧联系在一起。90 年代中期，美国

等发达国家相继提出“信息高速公路”计划，以创意产业为

标志的知识经济在发达国家逐渐形成。

世界上第一个政策性推动创意产业发展的国家是英

国。英国创意产业的兴起就与城市复兴联系在一起。工业革

命后，英国经济的主要优势在于以棉纺、煤炭、钢铁、造船为

主的独特结构以及由一系列机制形成的对外贸易体制，正

是这些方面的优势使其长期以来一直处十世界经济霸主的

地位。二战后，英国的产业结构发生了重大的变化，支撑经

济的传统工业部门由于难以适应以新技术和新燃料为基础

的新型工业结构，在国民经济中的比重迅速降低，呈现一种

不可挽救的衰退之势。产业结构的“老化”，导致制造业集中

的城市普遍出现衰落现象，工厂大量倒闭，失业人口剧增，

就业机会减少，大量人口外迁。经济中心城市的地位随着城

市人口结构变化和城市产业空心化迅速下降。解决城市衰

退的唯一出路就是进行经济结构调整，在这样一种背景下

城市复兴计划被提出来。由于发达国家经济中心城市的产

业结构在 1960-I970 年代已经建立起以第三产业为主的新

刑产业结构体系，产业结构演变的一个基本特点是由低向

高的不可逆性，因而城市复兴计划的要点就是推动第三产

业内部结构的优化升级。而创意产业是智能化、知识化的高

附加值产业，它以几十倍、几百倍的增幅升值其产品价值，

因而发展创意产业可以大幅度提高传统制造业产品的文化

和知识含量，促进产业的升级转化，提升传统产业的国际竞

争力。基于创意产业的这些特点，为了更好的调整国内产业

结构，为城市发展注人新的活力，英国政府于 1997 年提出

了“新英国”计划，其主题就是发展创意产业。

4 创意产业在城市发展中的作用

4.1 提高城市竞争力

创意产业的发展对提升城市竟争力有着显著的作用。

它以其强大的创造性激发了城市的活力，并构成城市竞争

力的主要来源。纵观全球，国际上有影啊的大城市几乎无一

例外都是创意产业最集中和最发达的地区，并以富有特色
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的创意产业而名闻遐迩。

创意产业是从高新技术产业分离出来的高端现代服务

业，具有附加值高、资源消耗少、知识密集性的特点，其发展

较少受土地与资源的限制，其融合性强的特点，又能将技

术、商业、创造和文化融为一体，使制造业得以延伸，拓展传

统产业的发展空间，所以发展创意产业可以大幅度提高传

统制造业产品的文化和知识含量，提高产品附加值，有利于

推动传统产业向高增值产业升级，优化第三产业本身的内

部结构，提升产业的竞争力，激发作为城市竞争力本质的城

市功能活力，进而提升城市竞争力。

创意产业能带动一系列相关产业的发展，它不仅对原

有的城市第三产业结构有着巨大的提升和催化作用，还促

使传统的城市第三产业迅速裂变出新的产业群，它所引发

的城市新机遇，吸引了越来越多的投资者，加快了城市人

流、资金流、物流和信息的流动速度，大大提升城市的集聚

和扩散功能。创意产业空间集聚的特征还能促使城市空间

结构布局不断趋于优化，从而改善城市内部结构。由此，通

过强化城市环境引力，提升了城市竞争力。

创意产业与其它产业最大的不同之处在于其创新性，

创新对城市竞争力的凸显尤其具有重要意义。根据熊彼特

的创新论，任何种技术、工艺、商业模式的创新都可能在很

短的时间内为竞争对手所知晓和模仿，要想始终领先对手，

唯一的办法是不断创新，因而创意成为最高端的宝贵资源，

现代经济最本质的竞争力创新会造就一个产品、企业或城

市、地区的品牌价值，品牌价值促进招商引资，又会使一个

城市的货币资本得到增值，同时，创意产业的从业者本身是

一种智力资本这样，创意产业的发展会促进一个城市货币

资木、品牌资木、智力资本的共同升值，从而提升城市竞争

力。

由此可见，创意产业构成城市竞争力最主要的精髓，未

来城市竞争力主要取决丁创意产业的发展。

4.2 增加城市就业

创意产业为城市创造就业机会方面的显著作用，一此

发达国家和地区的实践已经有很好的例证。不仅如此，创意

产业还涉及着广泛的行业。经济学家霍金斯则把创意产业

界定为其产品都在知识产权法的保护范围内的经济部门。

知识产权有四大类:专利、版权、商标和设计。每一形式都有

庞大的工业与之相应，由此创意产业组成了一个非常庞大

的部门,今后随着高科技的进一步发展，创意产业部门包括

的范围也会更为广泛。创意产业在当代经济中的突出贡献

已造就了一个职业阶层的崛起，文化经济学家理查?弗罗里

达就认为，在美国，社会已分化成四个主要的职业群休:农

业阶层、一工业阶层、服务业阶层和创意阶层。创意产业涉

及的广泛行业及创造的就业增长必将使该产业成为未来城

市解决就业的主要产业部门之一。

我国大中专毕业生等低龄高学历人员的就业形势逐渐

严峻，而且这一问题还会成为未来我国就业面临的一个主

要问题。创意产业是知识经济的核心部分，它与传统产业结

合裂变出的一系列新型产业，产生强大的吸纳就业能力，将

为这部分“高端劳动力”提供广泛的就业机会。因此，创意产

业的发展将成为解决我国城市就业问题的重要途径。

4.3 延续城市文脉

城市文脉是城市在发展过程中留下的一系列痕迹和烙

印，城市文脉延续的关键在于处理好城市历史文化的保护

与开发。创意产业的发展有利于工业建筑、历史街区传统风

貌乃至传统工艺的保护 (传统工艺因增加了附加值而得以

保存下来)，它可以最大限度的开发利用城市历史风貌保护

建筑物，实现风貌保护与经济发展的有机结合，并有利于城

市文脉的延续。创意产业的发展促使那些闲置的仓库、厂房

被艺术家们充分利用。建筑在外观上保留原样，但建筑内部

根据工作和生活需要，通过艺术家运用现代艺术进行处理

后，颇有一番 soho 独有的超现代主义的风格，城市文脉因

创意产业的发展得以延续。

4.4 塑造城市景观特色

在中国城市现代化的进程中，许多城市在快速发展的

同时却导致了城市特色的消失。创意产业通过其创新性，能

为原有的城市景观增添新的内涵，从而塑造出新的城市景

观特色。创意产业的发展为许多城市创造了充满个性、富有

艺术感染力的特色街道，这些特色街道的出现，为摩天大厦

充斥的城市空间增添了新的特色城市景观。如上海第一条

艺术旅游景观线泰康路艺术街，就是创意产业催生的一道

城市新景观。400m 长的泰康路上鳞次栉比地排列着来自世

界各国艺术家的工作坊，包括艺术画廊、文博收藏馆、雕塑

制作坊、肖像工作室、陶艺坊、木艺坊，各具风格。还有富有

艺木想象力的不锈钢拱形雕塑“艺术之门”，球形灯罩和外

围玻璃圈组成的艺术街灯，充满原始风味的石椅石凳，荟萃

了当代名家力作的艺术画墙等等，构成了上海一道新的特

色城市景观。创意产业的发展也使得城市空间中出现了一

种新型的居住形式 LOFT。如今这种集居住、工作、展览三

合一的特色居住空间已成为世界范围里被追捧的时尚住宅

形态。

5 结语

在我国，创意产业的发展还处于初期阶段。上海最近几

年，结合城区改造兴起的一批具有一定规模和集聚效应的

创意产业发展基地，也都是城市更新的典范。如四行仓库、

泰康路视觉创意设计基地、昌平路新型广告动漫影视图片

生产基地等等，都是在废旧厂房基础上发展起来的。再如上

海的新天地，如今是展示上海历史文化风貌的引人注目的

都市旅游景点，之所以能从具有百年历史的石库门里弄被

改造为现代所用的、新的商业空间新天地，就是创意产业与

城市更新的有机结合。在充满竞争的 21 世纪，对于任何一

个国家或城市来说，只有及时把握知识经济发展的脉搏，才

能够始终站在世界经济发展的桥头堡保持自己的优势和竞

争力。要最大限度地挖掘知识经济的潜力，就需要发展创意
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产业。发展创意产业是一个城市特别是经济发达地区城市

进一步发展的内在要求和必然选择。以创新为核心、以知

识产权为依托的创意产业，符合我国未来城市产业发展的

客观趋势，我国必然会走上在国际上日益新兴的创意产业

发展之路。
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